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COMPROMISO POR LA SUSTENTABILIDAD
DE NUESTRAS MARCAS PROPIAS

Objetivo ODS Conexos: Tipo de Iniciativa Localizacion:
Garantizar modalidades de consumoy  ODS 6 Agua limpia y saneamiento Politica empresaria  * Provincia: 22
produccion sostenibles ODS 12 Produccion y consumo responsables

B provincias de todo
ODS 13 Accion por el clima )

el pais (todas menos
Tierra del Fuegoy

Santa Cruz)

META E ABORDA LA INICIATIVA .
S QUE ABO ¢ Palabras ‘Empaques” ‘Marca propia” "Sustentable”

"Reciclable” "‘Reutilizable” “Proveedores”
‘Compromiso” “Cadena de Valor”

Meta. Trabajar en conjunto con nuestros proveedores de marca propia para lograr llegar al afio
2025 con el 100% de los empaques sustentables (reutilizables o reciclables). Clave:
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RESUMEN
EJECUTIVO

Con el objetivo de ofrecer soluciones alternativas e
innovadoras a la problematica de residuos y la contaminacion
ambiental, delineamos un proyecto estratégico de largo
plazo, que supone la convocatoria a nuestros mas de 87
proveedores de Marca Propia -Great Value, Equate y Acuenta-
para que trabajen en el desarrollo empaques sustentables, de
manera que para el ano 2025, todos sean 100% reciclables o
reutilizables. De esta forma, buscamos incentivar la innovacion
a lo largo de toda la cadena de valor, a partir de maximizar el
contenido de fuentes renovables, reciclables o reutilizables;
optimizar los disenos; comunicar de forma clara y sencilla

los atributos de reciclabilidad a nuestros clientes; y brindar
costos mas bajos, como fruto de la reduccidén de materiales,
de manera de poder ofrecer precios bajos en productos
sustentables a nuestros clientes.
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DESCRIPCION DE LA
INICIATIVA

En el marco de nuestro trabajo por ofrecer soluciones
alternativas e innovadoras a la problematica de residuos

y la contaminacién ambiental, comenzamos a delinear

un proyecto estratégico de largo plazo, que supone la
convocatoria a nuestros mas de 87 proveedores de Marca
Propia -Great Value, Equate y Acuenta- para que trabajen en el
desarrollo empaques sustentables, de manera que para el ano
2025, todos sean 100% reciclables o reutilizables.

Se trata de una accidn que no solo impacta en materia
ambiental, sino que tiene un factor social de gran alcance

por tratarse de productos calidad a un costo competitivo -
entre un 15% y un 20% menor, en promedio, al lider de cada
categoria- para nuestros clientes. De esta forma, buscamos
incentivar la innovacion a lo largo de toda la cadena de valor,

a partir de maximizar el contenido de fuentes renovables,
reciclables o reutilizables; optimizar los disenos; comunicar de
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forma clara y sencilla los atributos de reciclabilidad a nuestros
clientes; y brindar costos mas bajos, como fruto de la
reduccion de materiales, de manera de poder ofrecer precios
bajos en productos sustentables a nuestros clientes.

Para llevar adelante este objetivo, contamos con el
asesoramiento profesional de Emprendia -consultora
especializada en el desarrollo de proyectos sustentables-, que
realizd un informe preliminar de relevamiento para determinar
la condicion de “reciclable” o “no reciclable” de cada uno

de los 599 empaques de productos Great Value, Equate

y Acuenta en las categorias de perfumeria, productos de
almaceén, frescos y perecederos.

El analisis de reciclabilidad consistio en la clasificacion 792
componentes de empaques primarios, correspondientes a
87 proveedores de productos en las categorias Formulated
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Non-Food, Constructed Non-Food y Pre-packed Food de
Argentina.

Para determinar la reciclabilidad de cada empaque, se evalud
el material del que estaban compuestos, la descripcion del
componente y el producto al que correspondia.

Ademas, se considero la disponibilidad de la tecnologia para
el procesamiento de cada material en Argentina y la existencia
de una demanda por parte del mercado. Es decir, siactual y
efectivamente el circuito de reciclado en la Argentina recibe y
procesa los materiales.

La determinacion de la reciclabilidad se baso en la experiencia
de los expertos y en la consulta a actores involucrados en
diferentes instancias del circuito del reciclado, tales como
cooperativas y empresas de recoleccidn, clasificacion de
materiales y recicladoras.



Barreras encontradas para el
desarrollo de las acciones

OTRAS

Las barreras que encontramos respecto a la
iniciativa de empaques sustentables estan
relacionadas con distintos actores que son
parte del proyecto; clientes, proveedores y
empresa:

 Aumento de costos por parte del proveedor
para implementar los procesos de reciclado
en sus productos.

e Latecnologia disponible en el mercado para
asegurar la efectividad en los procesos de
reciclaje de cada uno de los productos.
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e Cierta resistencia con algunos proveedores
en la puesta en marcha de la innovacion e
inversion a futuro de sus productos.

* Nivel de desconocimiento de muchos

proveedores sobre el alcance y la importancia
de apostar a la sustentabilidad como un valor

de impacto social y econdmico.

e Orientar al cliente sobre la prioridad de
compra de un producto mas barato vs un
producto mas sustentable.
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Contribucion de la iniciativa al
ODS correspondiente

Con el asesoramiento profesional de Emprendia —una
consultora especializada en el desarrollo de proyectos
sustentables-, determinamos la condicion de “reciclable”

0 "no reciclable” de cada uno de los 599 empaques de
productos Great Value, Equate y Acuenta en las categorias de
perfumeria, productos de almacén, frescos y perecederos.

Este analisis consistid en la clasificacion 792 componentes
de empaques primarios, correspondientes a 87 proveedores
de productos, a la vez que se evalud el material del que
estaban compuestos, la descripcion del componente y el
producto al que correspondia. Ademas, se considero la
disponibilidad de la tecnologia para el procesamiento de
cada material en Argentina y la existencia de una demanda
por parte del mercado. Es decir, si actual y efectivamente



Contribucion de la iniciativa al ODS correspondiente

el circuito de reciclado en la Argentina recibe y procesa
los materiales. La determinacién de la reciclabilidad se
basod en la experiencia de los expertos y en la consulta a
actores involucrados en diferentes instancias del circuito
del reciclado, tales como cooperativas y empresas de
recoleccion, clasificacion de materiales y recicladoras.

El estudio de Emprendia brindd una serie de resultados
e indicadores clave con miras a los objetivos de Walmart
Argentina para trabajar junto a su cadena de valor. A saber:

 Unresumen de la reciclabilidad de los componentes de los
empaques analizados, en general y por categoria.

* Un resumen del grado de reciclabilidad de los empaques
estudiados.
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* Los materiales de los que estan compuestos los
componentes no reciclables y su distribucién porcentual.

» Ellistado de los proveedores que cuentan con
componentes no reciclables y la proporcidon de
componentes no reciclables que aporta cada uno de ellos.

Como resultado, al dia de hoy, un 76% de nuestros
empaques son 100% reciclables. Nuestro foco, ahora, esta
puesto en optimizar los disenos (eliminando materiales y
empaques innecesarios); mejorar la “salud” de los materiales
(incrementar el uso de contenido de fuentes reciclables,

asi como reducir y quitar materiales que puedan presentar
riesgos para el ambiente o la salud humana); y promover el
reciclaje y la reutilizacion.
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‘ ‘ Con el objetivo de ofrecer
soluciones a la problematica de
residuos y la contaminacion ambiental,
delineamos un proyecto estratégico de
largo plazo, que supone la convocatoria a

nuestros mas de 87 proveedores de Marca
Propia -Great Value, Equate y Acuenta.

Alianzas Estratégicas

* Privadas

En la busqueda por ofrecer soluciones
alternativas e innovadoras a la problematica

de residuos y la contaminacion ambiental,
comenzamos a delinear un proyecto estratégico
de largo plazo, que supone la convocatoria a

nuestros mas de 87 proveedores de Marca
Propia -Great Value, Equate y Acuenta- para que
trabajen en el desarrollo empaques sustentables,
de manera que para el ano 2025, todos sean
100% reciclables o reutilizables.
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De esta forma, buscamos incentivar la
innovacion a lo largo de toda la cadena de valor,
a partir de maximizar el contenido de fuentes
renovables, reciclables o reutilizables; optimizar
los disenos; comunicar de forma clara y sencilla
los atributos de reciclabilidad a nuestros clientes;
y brindar costos mas bajos, como fruto de la
reduccion de materiales, de manera de poder
ofrecer precios bajos en productos sustentables
a nuestros clientes




‘ ‘ Buscamos que para el ano 2025
todos nuestros empaqgues sean

100% reciclables.
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Cadena de Valor

En la actualidad, nos encontramos trabajando en la definicion de objetivos y metas de sustitucion/
reutilizacion de envases que —por su composicion- son complejos de reciclar localmente, de manera de
migrar progresivamente hacia propuestas mas sustentables.

Esta evaluacion supone la definicion de la participacion sobre la venta de los productos comercializados
con estos envases y la incidencia de los mismos sobre la propuesta de precios. Sobre todo, para evitar

el encarecimiento de los productos de la canasta basica por la mejora en la propuesta de empaques.




Anexo

EL COMPROMISO
POR LA SUSTENTABILIDAD

Argentina

DE NUESTRAS MARCAS

Buscamaos reducir el impacto ambiental y social
del empaque de nuestros marcas propias,
al tiempo que brindar productos de calidad
a nuestros clientes

_ _ABASTECIMIENTO SUSTENTABLE
Masmizar ¢l contenido de fuentes reoovables, reciclables y reutilizobles.
Meyorar lo salvd de los motenales

Disenar para recclar
Comunicor reciclobilidod

Proteger ef producto
Reducir fas moterinies

A0 LU |

Cumplir con lod requerimientos del negocio paro poder fener precios bajos todos fos dias

Walmart > <

L COMO LO ESTAMOS HACIENDO® |
PPIPDP

COMPOMNENTES DE EMPAQUES PRIMARIOS

Analizamos

PRODUCTOS FRESCOS PERFUMERIA o
DE ALMACEN PERECEDEROS Y LIMPIELA v &

TENIAMOS TRES OBJETIVOS
&% Determinar Evaluar el C_r:l-rlter!l;?f!:r lo
“ la reciciobilidad @ material del que Es disponibilidad de lo
de coda estd compuesto tecnalogia para el

componente cada producto procesamiento de cada
y lo descripcién maoterial en Argenting

del compaonente y lo existencia
de demanda

L RESULIADOS |

Solo 4 de los 22 son responsables por el 49% de los componentes no reciclables

Walmart

Argentina

L NUESNIRO COMPROUOMISO |
E1 100% de nuestros de maorca propia se comercialirardn
en empaques 100% reciclables o reutilfirables para el 2025

LL_— OPTIMIZAR |

« Eliminar empogques innecesanas

« Desarrollor em 1 di tamado camecto, protegienda al wcto
RAR = Icremerior ¢l uso de confenido de fusntes recrciobles, renovables y mutiizobles
» Quitorireducin/restringir of o de motericles que puedon presantar
l riesges de Lowicidad emblental y a fe salud huamana
MATERMLES » Eliminar ef uso de oditives biodegradobies en pldsticos dervodos del

+ Desarrolios compras sustentables ¥ socialmente responsables

= Incrementar y desorrollor disefios que peedan ser reciclodos
« Comunicar con clarsdnd o nuestros clentes qué hacer con el envose
. = Uisor ot a5 ami 5 pare nuestro chente
LAREUTILIZACION fpten smerive
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Esta iniciativa se presento en el marco del programa
“Conectando Empresas con ODS" desarrollado por
CEADS en alianza con EY Argentina.

COPYRIGHT 2020
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